T:shirts and polos have always been considered a classic apparel, loved by the
public guaranteeing a great brand visibility, as long as the product is of good qualt,
personalised in arder to guarantee it ntime. A polo is not only lassi clthes wear,
but above all sports wear, the first sport to adopt short sleeved t-shirts was polo,
plased by Britsh Offcers in India. The material that characterised then, and still
today,is the ersey piqué material, used o guarantee maximum transpiration and
thick layer onthe skin. The only

was the choiceofthe 3 buttons and the partclar colr that today st represent
polos of any brand. The passage from polo to rugby came so0n, as also to tennis,
makingit become  realand true must.

Today  tilored polo to measure s on the market,the only one that is personal to

the client.

2young ltalan

. Theideais from

is one of the most

The brand intends to renterpret the polo in an inedited k

allowing it to become

tailored clothes wear and enriching it with elegant finishing touches without

compromisingit’s casual spirit.

o

Just like a shirt

or suite, but without the necessity 0 go toa point of sale: the company tailors go to
the client(home or ofice) and the clothing is sent within 3 weeks from the order

with al the personalised touches.

The clent ! colour, a
Totof other detals, i toenliance
the fleur de s seams. I iyed. The client’s
s that made the polo.
Veryexclusive.
i i lexander De Zuamne, th

Polosophy: la polo sartoriale “su misura”
Esclusivita, originalita, passione, eleganza: anche questo & Made in Italy!

it e polo sono da sempre un gadget
dlassico che tiova un'ottina rispondenza
el pubblico, garantendo.una visibilia
del marchio. per tantisino tempo, a
patto che il prodottosic i buona qualie.
personalizzato in modo tale da garantire
{a durata nel tempo. Una polo non @ solo
un indumento classico ma @ soprattutto
un capo sportic, tanto che il pimo sport
ad adottare una. maglieta a maniche
core fu poprio il polo. praticato dagli
uhiciall bitannici i guarnigione in ndia.
1l materale che la

Oggi nasce la polo su misura, [unica che
ogni cliente puo’ sentire veramente sua.
Nasce Polosophy. fa polo sartoriale * su
misura’.

Lidea ariva dallesto di due giovani
imprenditor italiani e i presenta come
una_delle novita piu’ “in” del settore

di reinterpretare il
capo in una. xlumx‘ inedit elevandone.
la dignita o indumento sartoriale. e
anicchendolo di finiture.eleganti, senza

allepoca e ancora oggi @ la scelta di
tessito @ magla piqué,utlizzato proprio
per garantive una massima tuspirazione
e dllo stesso tempo. atere un buon
spessore da_ sentisi-sulla_pelleUnica
concessione alla moda un po’ toppo
formale del tempo la scella dei 3 bottoni
e la particolart del colletto che ancora
oggi rappresentano le partcolarita delle

MHlprincipale punto di forza é rappresentato
dallunicity confrita dal “su” misuna”.
Esattamente come per un abito o una
camicia, ma_senza lonere di doversi
recare presso un punto vendita: i sarti
dellazienda raggiungono divettamente il
domicilio (casa o ulicio) del clierte e il
capo & spedits @ destinazione completo
di tutte le scelte entro

disegnati per esaltare la cucitura a giglio
A suggellare [unicita di ogni polo la
possibil i avere e propric. inizial
ricamate. Il nome di ciascun cliente sari
riportato per esteso anche sulletichetta
interna della maglia, insieme a quello del

avezza alla possibli di personal

la propria camicia scegliendo il col
polsino e i dettagl relatvi alle ¢
ed ai botioni - possa essere
dalla possibilia di fare aluetan
una polo. Fer non parare di color

per fica o senpli

u
Aidue giovani deator Giuseppe Stigliano
e Alexander De Zuanne,abbiarno chiesto

Come nasce I'idea di Polosophy?
Diet al progetto ci sono due mnl(um.
dottorandi i b‘wmmm Marke
e Comunicazione dlnp <
lo LM di mmm e e
volon@ di inserisi in una- nicchia. di
s | st ok i
possivila di suiluppos. Iabbigliamento
sumisura, Abbiamo ossenato da un lato
an consisente aumento di richiese per

s, dalalo un il

indumento dal proprio guardarobi
colomo che la considerano la izl
sintes di comodi e st
Ingenerale,lsenvizioprevedeintio 1
saro a domicilio (casa o o). | 111
passono. contatarc—telefonicanie
o mn,mm/u it form presente sul <o
internet wwuspolosophyit alla (0
senvzi. In- occasione della visia Ukl
sarto sono proposti una sere di deiosl
personalizzabili e prese le
dellineressato. Il capo viene i
dirtiamente al liente e settimarie
Tordine in una scatola apposian e

i ubrevep
poi avanzare definiticamente el mondo.
del tennis, diventanto un ver ¢ proprio
must.

I 0 sceg il colore del
capo e delle cucinwe, il tipo di collo e di
polsin ¢ numerosi altr dettagli come ad
esempiogliesclusivibottoniinmadreperia

per eccellenza: meno impegrativo della
camicia, ma abbastanza formale da poter
essere indossata in ulicio Ritniamo che
una consistente fascia di consumatori

Sullestero agiamo mediante una
con la catena alberghiera Hilion. 1 i
della quale i viene formita ura st
qualsiasi citti del mondo in cut pOT
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How did the idea of Polosophy begin? nique idea, b e mentio oru have eve
any Econol e 1ULM of Milan. Everything star
e thal we think has a relevant development What kind of clients do you have?
re. We b " Jur current clients ar dfrg 5 1 gh
it numb ke to persor r What does Made in Italy mean to you?
! uffs, and de arding seams and b Our polos are totally made in Italy and made quality piqué jer .
eir wardrobe for physical conformation problems a he colar reducing rubbing and impro lo not have a logo, only the
I nice inc o the client (hom ice). Th a jacket. There ar bels inside, one with the logo and the ot
! e or send the form on our website wwwpolosophyit und owners and i
’ aseries of personalized temsand takes the cl The idea was to work on a urique pr in the whole worl
I [ e work e The fabric that characterizes our pi sey is Wa aly as also the
I holes by hand, - the designers the paper e factc
e have be on we will be going ¢ produces the and the satin ribbon in which los ane !
ens and New York. T the result website designer. The only exceptions,for obvious reasons, are the Australiar




ricecere coloro che ci contattano da una
determinata localiti. Ad oggi cisiamo gia
recati ad Amsterdam e Londra e a breve
andremo ad Atene e New York. Il apido
successo delin
dallunicita dellidea. dal fatto che siamo
stairecensitsu rumerosi forum di”style”
In Olanda abbiamo addiitura praticato
uno sconto speciale a tutt coloro che
dimostavano di essere iscriti @ wuw

ativa deriva, oltre che

stlforum.nl

Quale tipo di clientela servite?
La nosia clientela attuale & pretiamente.
maschile, di et compresa ra i 25 e

55 anni (focu
socioeconomico e un potere dacquisto
medioelevat, distocata per lo pi nei
‘grandi centriurbani

3045), con un livello

Cosa rappresenta per voi il Made
in Italy?

Le nostre polo sono rigorosamente Made
in laly e s

10 real

in un jersey di

piqué i altissima qualio; hanno bottoni
i madreperla disegnati per esalare le
cuciture a giglo; insert di lino sul collo
per ridure lo skegamento e addolcire
la_vestibilia; non hanno nessun logo,
ali del proprietario. Tut i
coletti che proponiamo sono rinforzati
‘per consentire di indossare la polo con
la giacca senza che quest

solo le

la sourasti

Allinteno sono presenti due etichette i
cotone, una riporta il logo, ala il nome
del cliente ¢ quello della sarta che ha
lavorato al prodotto

Il puntodi parenza_dellidea é stato
quelo di lavorare su un’ prodoito
unico (non esiste nessuna. azienda al
mondo che conleziona polo su misura),
prodotto e lavorato in lala. | filati che
conaddistinguono. il jersey di pigué
che proponiamo sono lavorat in lalia e
cosi tutta la manodopera coinvolta nella
fllera produtica: dallesarte che ricamano
a mano le asole alle modeliste: che

disegnano i cantamodel, dalla fabbrica

mother
Milan,
Producing a Made in ltaly product with these characteristics means to enhance a
e
updating the offer, adapting it to lobalisation.

il buttons, designed especilly for us by a famous button company

m from the recognized experience and competence of our country's handicrals

Are you thinking of any novelties for the future?
We are thinking of producinga female line, proposinga polo with a more suitable
and finishing touches for women and dresses made in piqué. In  strategic point

o5, but wea

with talor characteristcs. We hase just reach 2 agreements to exhibit our produ
in Milan and Amsterdam in 2 innovative spaces that are half showroom and |
concept store. In these places the polosophy polo will be next to other dress

shirts, ties, belts

but no product willbe for sale,no item will be ma
aready to wearvision, This way clients willbe able to study the product,appre

the materials,notice the details and, f interested, book the tailor’ isi. This way
tailors will keep total control over the product and the onlyintermediation- recet

a percentage on the sales- il be managing clients relations.

invece focalizzando la nostra att
sugli showrom con caratter
sartoria. Abbiamo appena. sigh
accordi grazie ai quali i nost

cheproduce lescatolee lfilo diraso in cui
avwolgiamo le polo finite al webdesigner

del sito intermet. Liunica eccezione, per

ovvie ragioni, & rappresentata dai bottoni
peraltro
disegnati appositamente per noi e con
1o da un rinomato bottonificio milanese
Per noi. realizzare un capo Made in  spa
laly con queste caratterstiche significa
alla luce

in  madreperla — australiana, saranno esposti a Milano ed A
in due innovativi superfici a meé

showmom e un concept store

le polo Polosophy convivr

abit, camicie
fornite da alti: ma nessun proc

vendita, nessun sara capo

crauatte, cinture

niponare fare tesoro della

niconosciuta esperienza e compeen:

delle  maestrnze  artgiane del  in otica ready to wear I lienti
iosto Poese, ¢ atualizzandone perd.  cosila possibil di esperte il pr
(ofeta, adeguandola al tempo della  apprezzare i tessui, cogliere | (<1
Global: detagli e.se interessati preno
successiva visia dei sart. Cos
Qualche novita’ per il futuro? a ciascuna sartoria rimants i
Guardando al fuuro. sul fronte della  totale sul proprio. prodolt

produzione stiamo lavorando sulla linea
femminile proponendo polo con taglio e
initure pii adatte al gentilsesso e vestit
in piqué Dal punto
divista strategico escludiamo la presenz

intermediazione ~ in ragi

percentuale sul venduto~cons

gestione dell relazioni c

interamente rea]

poli

France:
in punti vendita wadizionali e stiamo
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